GUIDE #05 - IA DATA GROUP

Qu'est-ce que I'AEO ?

Qu'est-ce que I'AEO ?

L'ére de la recherche traditionnelle évolue. Face a la montée en puissance des agents
conversationnels et des intelligences artificielles (IA) dans nos vies, comment nos stratégies de
contenu doivent-elles s'adapter ? L'Al Engine Optimization (AEO) est la réponse, une approche
indispensable pour toucher les utilisateurs non plus via des moteurs de recherche classiques, mais
directement au travers de leurs assistants IA.

Pourquoi c'est important
« Visibilité future : Les requétes conversationnelles supplantent de plus en plus les requétes
textuelles traditionnelles, rendant une stratégie AEO indispensable pour ne pas étre invisible.

e Conversion accrue : Les utilisateurs d'lA sont souvent en phase de décision avancée,
cherchant des solutions précises et des recommandations. Un contenu optimisé AEO répond
directement a cette intention.

- Différenciation concurrentielle : Devancez vos concurrents qui se concentrent encore
majoritairement sur le SEO classique.

* Acces direct alaréponse : L'IA ne liste pas des résultats, elle formule une réponse directe.
Etre cette réponse, c'est capter une attention exclusive.

Les étapes clés

Comprendre l'intention conversationnelle

Ne pensez plus "mots-clés", mais "questions" et "besoins sous-jacents". Analysez les types de
guestions que votre audience pourrait poser a une IA concernant vos produits ou services.

Optimiser pour la clarté et la concision

Les IA privilégient les réponses directes, factuelles et faciles a synthétiser. Ecrivez comme si vous
répondiez a une question orale, sans fioritures.

Structurer le contenu de maniére sémantique

Utilisez des titres, sous-titres, listes et paragraphes courts. Le balisage Schema.org est crucial pour
aider les IA a comprendre le contexte et la nature de votre information.
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Mettre I'accent sur les données fiables et vérifiables

Les IA s'appuient sur des sources crédibles. Citez vos sources, présentez des chiffres précis et
assurez la véracité de vos informations pour étre sélectionné comme réponse fiable.

Créer des FAQ enrichies

Les sections "Foire Aux Questions" sont de I'or pour I'AEO, car elles répondent directement a des
interrogations communes que I'lA va chercher a résoudre.

Exemple concret

Une entreprise vendant des solutions de visioconférence B2B pourrait optimiser une page produit
non seulement pour "logiciel visioconférence" (SEQO), mais aussi pour "Quel est le meilleur outil de
visioconférence pour une équipe de 10 personnes avec partage d'écran sécurisé ?" (AEO). Le
contenu de la page devrait alors inclure un paragraphe clair répondant directement a cette question,
en mettant en avant les fonctionnalités clés et les bénéfices de la solution de maniére concise et
factuelle, idéalement balisé en Schema.org pour des "questions-réponses". L'lA, en entendant cette
guestion, pourra puiser directement dans cette réponse optimisée et la restituer a I'utilisateur.

A retenir

* Pensez "réponse directe", pas "recherche". Votre contenu doit étre la solution formulée par
I'A.

« La fiabilité et la structure sont vos meilleurs alliés. Facilitez le travail de I'lA pour qu'elle vous
choisisse.

* L'AEO est une évolution du SEO, pas une rébellion. Les bonnes pratiques SEO (contenu de
qualité, autorité) restent fondamentales, 'AEO les enrichit.

Besoin d'aller plus loin ?
Réservez un diagnostic IA gratuit de 30 min sur ia-data-group.fr/contact
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